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1. ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Учебно-методический комплекс дисциплины (УМКД) «Основы дизайна рекламного продукта» для студентов очной формы обучения по специальности 080507.65 «Менеджмент организации» состоит из следующих элементов:

1. Рабочей программы дисциплины, включающей в себя основное её содержание и учебные ресурсы: литературное обеспечение, мультимедиа и электронные ресурсы.

1. Методических рекомендаций для студентов, которые содержат советы и разъяснения, позволяющие студенту оптимальным образом организовать процесс изучения дисциплины «Основы дизайна рекламного продукта».

2. Банка контрольных заданий и вопросов по дисциплине «Основы дизайна рекламного продукта», который представлен логическими, проблемными задачами и упражнениями, что позволяет углубить и расширить теоретический материал по изучаемым темам. 

3. Вопросов к зачету, который является итоговым контролем освоения студентом.

4. Поскольку в учебном плане по данной дисциплине не предусмотрено контрольных и курсовых работ, то они отсутствуют; также не предусмотрены учебным планом рефераты. Данная дисциплина ведётся только у студентов очной формы обучения, поэтому рабочая тетрадь необходимая в обязательном порядке только для заочной формы обучения, также отсутствует. 

РАБОЧАЯ ПРОГРАММА ДИСЦИПЛИНЫ
Основы дизайна рекламного продукта
ВЫДЕРЖКА ИЗ СТАНДАРТА

       Государственный образовательный стандарт высшего профессионального образования специальности 080507.65 «Менеджмент организации» утверждён 17.03.2000 г. 

       Дисциплина «Основы дизайна рекламного продукта» является частью специальных дисциплин регионального компонента, поэтому в ГОС ВПО обязательные дидактические дисциплины не предусмотрены. 

Введение

Цели изучения дисциплины: Овладеть основным видом профессиональной деятельности специалиста  по рекламе -  творческой и исполнительской деятельностью,

Задачи изучения дисциплины: 

Художественное проектирование рекламного продукта

Разработка творческой концепции рекламного продукта

Композиция

Основы издательского дела
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности, обучающийся в результате освоения дисциплины должен:

уметь:
осуществлять поиск различных решений при создании рекламного продукта, услуги;

разрабатывать композиционное решение рекламного продукта;

использовать выразительные и художественно-изобразительные средства при моделировании рекламы;

составлять рекламные тексты;

знать: выразительные и художественно-изобразительные средства рекламы;

приемы и принципы составления рекламного текста;

композицию, шрифтовую и художественную графику в рекламе;

методы проектирования рекламного продукта;

методы психологического воздействия на потребителя

приобрести практический опыт: 

выбора художественной формы реализации рекламной идеи; 

создания визуального образа с рекламными функциями; 

Технология процесса обучения по дисциплине «Основы дизайна рекламного продукта» включает в себя прослушивание студентами курса лекций, выполнение заданий по самостоятельной работе, итоговую проверку знаний в виде зачета.

Содержание теоретического курса дисциплины

Тема 1.  Художественное проектирование рекламного продукта.  Шрифт как средство коммуникации 
Выразительные возможности шрифтового изображения. Электронные версии шрифтовых гарнитур. Типографика. Шрифтовой рекламный плакат. Электронные версии шрифтовых гарнитур.

Тема 2. Формирование корпоративного стиля 
Комплексная разработка корпоративного /фирменного/ стиля. Проект-концепция. Концептуальные стилеобразующие элементы / логотип, товарный знак, марка, эмблема фирмы/ Составляющие и функциональные носители корпоративного /фирменного/ стиля Система идентификации и фирменная папка. Основные составляющие и функциональные носители корпоративного /фирменного/ стиля, их практическое значение. Принципы конструктивного построения и стилевого единства в комплексном проектировании элементов корпоративной рекламы.

Тема 3. Шрифтовой рекламный плакат

Рекламный плакат как вид коммуникативного дизайна. Проектирование элементов  фирменного стиля: создание рекламного плаката на товар (услуги). Разработка дизайн-проекта упаковки на товар (услуги); разработка дизайн-    проекта, оформление входа, фасада

Тема 4. Комплексная разработка корпоративного /фирменного/ стиля. Проект-концепция

Определение корпоративного /фирменного/ стиля. Значение корпоративного стиля как вида рекламы, его роль в формировании имиджа фирмы /предприятия/. Задачи фирменного стиля.

Тема 5. Концептуальные стилеобразующие элементы / логотип, товарный знак, марка, эмблема фирмы/

Историография появления и развития знаковых систем. Концептуальные стилеобразующие элементы - логотип, товарный знак, торговая марка, эмблема фирмы. Формообразующие принципы и графические приёмы, применяемые в проектировании стилеобразующих элементов. Визуализация ассоциативного образа. Единство, взаимосвязь и соподчинение изображения и шрифта в композиции знаковой формы

Тема 6.  Составляющие и функциональные носители корпоративного /фирменного/ стиля
Система идентификации и фирменная папка. Основные составляющие и функциональные носители корпоративного /фирменного/ стиля, их практическое значение. Принципы конструктивного построения и стилевого единства в комплексном проектировании элементов корпоративной рекламы.

Тема 7. Информационно-графический комплекс и его направления.

Информационно-графический комплекс, его рекламные функции.
Причины возникновения и характер развития информационно-графических комплексов.

Современные направления в информационной рекламе.

Концептуальный проект информационно-графического комплекса: новизна мысли, рекламная стратегическая идея, функциональность, оригинальный графический ход, выразительность общего решения

Тема 8.  Виды печати и печатной продукции. Изобразительный рекламный плакат

Значение и роль печатной рекламной продукции. Современные виды печати /офсетная, цифровая, трафаретная, широкоформатная и др. Технологические процессы печати, их преимущества и недостатки. Виды печатной продукции. Новые технологии проектирования и производства печатной продукции. Плакат как вид печатной рекламной продукции. Классификация плакатов. Специфические приёмы и язык изобразительного рекламного плаката.

Тема 9.   Дизайн-проект рекламного буклета

Рекламный буклет как вид печатной продукции в информационно-графическом комплексе. Функциональные задачи буклета. Единство стиля и композиции дизайна формы и графического содержания буклета. Фотография и шрифт, типографика и цвет в буклете. Единство стиля и композиции дизайна формы и графического содержания буклета.

Тема 10.  Реклама товарной продукции. Дизайн упаковки.
Реклама товара, её виды, функциональные задачи. Принципы проектирования рекламы товара, способствующее его продвижению в условиях современных рыночных отношений. Упаковка как вид рекламной продукции. Роль упаковки в повышении рейтинга товарной продукции.

Создание рекламного проекта товара (услуги) в средствах массовой информации с использованием технологий 3D моделирования; разработка и проведение рекламной компании (групповое производство).

Тема 11. Реклама торгового предприятия. Проект фасада (вывески, витрины)
Комплексное решение рекламы торгового предприятия. Функциональные особенности и роль фасадной рекламы. Методика разработки дизайн-проекта витрины. Визуализация рекламной идеи. Технологические возможности и современные материалы, используемые для изготовления витрин.

Тема 12.   Реклама на транспорте

Целесообразность размещения рекламы на транспортных средствах. Функциональность и психология восприятия рекламы на транспорте. Особенности композиционного построения, графического, шрифтового и колористического решений рекламы, размещаемой на транспорте. Современные технологии реализации проекта.

Тема 13. Объёмно-пространственные рекламные конструкции

Виды объёмно-пространственных рекламных конструкций. Конструктивные особенности наружной рекламы. Светотехнические эффекты в наружной рекламе. Возможности электронных технологий.

Тема 14. Дизайн-проект наружной рекламы

Рекламная композиция в пространстве города. Материалы и технологии изготовления наружной рекламы. Световая реклама и светотехника.
Тема 15. Экспозиционная реклама

Экспозиционно-рекламные комплексы, их роль и задачи. Последовательность процесса создания экспозиции. Приёмы режиссуры пространства, реализации рекламной идеи, творческого замысла. Методы организации экспозиционного пространства, создания функциональных объёмов и структур. Типовые стендовые конструкции. Современные материалы и технологии изготовления экспозиций.

Технологическая карта обучения дисциплине

Основы дизайна рекламного продукта
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	Тема 1.  Художественное проектирование рекламного продукта.  Шрифт как средство коммуникации 
	8
	4
	2
	2
	
	4
	Подбор примеров шрифтов рекламного продукта
	Проверка выполнения

	Тема 2. Формирование корпоративного стиля 
	10
	4
	2
	2
	
	6
	Характеристика фирменного стиля вуза
	Проверка содержания работы

	Тема 3. 
Шрифтовой рекламный плакат
	10
	4
	2
	2
	
	6
	Составление Практических примеров применения видов рекламных плакатов
	Сообщения студентов

	Тема 4. Комплексная разработка корпоративного /фирменного/ стиля. Проект-концепция
	10
	4
	2
	2
	
	6
	Разработка корпоративного (фирменного) стиля образовательного учреждения
	Презентация результатов выполнения

	Тема 5. Концептуальные стилеобразующие элементы / логотип, товарный знак, марка, эмблема фирмы/
	10
	4
	2
	2
	
	6
	Подготовка индивидуальных сообщений


	Сообщения студентов



	Тема 6.  Составляющие и функциональные носители корпоративного /фирменного/ стиля
	10
	4
	2
	2
	
	6
	Составление Практических примеров составляющих корпоративного стиля
	Презентация результатов выполнения

	Тема 7. Информационно-графический комплекс и его направления
	10
	4
	2
	2
	
	6
	Подготовка индивидуальных сообщений


	Сообщения студентов



	Тема 8. 
Виды печати и печатной продукции. Изобразительный рекламный плакат
	8
	4
	2
	2
	
	4
	Составление Практических примеров печатной продукции
	Презентация результатов выполнения

	Тема 9.   
Дизайн-проект рекламного буклета
	10
	4
	2
	2
	
	6
	Анализ рекламных буклетов
	Представление результатов анализа

	Тема 10.  
Реклама товарной продукции. Дизайн -упаковки.
	8
	2
	2
	
	
	6
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	Тема 11. 
Реклама торгового предприятия. Проект фасада (вывески, витрины)
	6
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	2
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Реклама на транспорте
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	2
	
	4
	Анализ практических примеров рекламы на транспорте
	Представление результатов анализа
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Объёмно-пространственные рекламные конструкции
	8
	4
	2
	2
	
	4
	Подготовка индивидуальных сообщений
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Дизайн-проект наружной рекламы
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	2
	
	2
	
	4
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	Проверка содержания работы

	Тема 15. Экспозиционная реклама
	6
	4
	2
	2
	
	2
	Составление конспекта Характеристика экспозиционной рекламы
	Проверка содержания работы
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	20
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	1. Овчинникова, Н.Н. Рекламное дело [Электронный ресурс]: учебное пособие/ Овчинникова Н.Н.— Электрон. текстовые данные.— М.: Дашков и К, 2009.
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ЭБС «IPRbooks», по паролю

	
	

	2.  Овчинникова, Р.Ю. Дизайн в рекламе [Электронный ресурс]: учебное пособие/ Овчинникова Р.Ю., ред. Дмитриева Л.М.— Электрон. текстовые данные.— М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2012.— 239 
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МетодическиЕ рекомендациИ 
для студентов

Самостоятельная работа студентов реализуется в разных видах. Она включает подготовку и выполнение студентами практических заданий, подготовку к выполнению индивидуальных заданий. Для этого студент изучает лекции преподавателя, основную, дополнительную литературу, журнальные и газетные публикации, Интернет-ресурсы, рекомендованные в разделе «Карта литературного обеспечения дисциплины».
Самостоятельная работа предусматривает также решение во внеучебное время практических заданий. К самостоятельной работе студента относится подготовка к зачету. Примерные вопросы к зачету  приведены также  в разделе вопросов к зачету по дисциплине «Основы дизайна рекламного продукта» 
Вопросы для подготовки к зачету

1. Понимание дизайна. Основные определения и понятия.

2. Какова сфера приложения труда дизайнера?

3.Реклама, ее место в современном мире, классификация рекламы.

4. Аппаратные и программные средства, необходимые для работы дизайнера.

5. Программные средства.

6. Форматы компьютерной графики: векторный и растровый (пиксельный).

7. В чем заключается основной закон композиции?

8. В чем основная сущность теории цветовой гармонии?

9. К какому периоду можно отнести возникновение дизайна как профессиональной индустрии?

10.Что предполагает закон целостности композиции в дизайне?

11.Какой тип газетной рекламы может быть подан в виде дисплей-рекламы?

12.Что представляет собой модульная сетка?

13.В какой стране дизайн возник как своеобразный вид творческой деятельности?

14.В чем принципиальное отличие дисплей- и рубричной рекламы?

15.Базовая триада цветоделения.

16.Для какого типа рекламы характерно предпочтение визуальных элементов и практическое отсутствие вербальных?

17.Что предопределяет ритм как средство гармонизации композиции?

18.Что представляет собой прямоугольник золотого сечения?

19.Чем определяется выбор гарнитуры текстового шрифта для рекламного обращения в прессе?

20.Какое средство гармонизации композиции помогает сразу же выделить ее смысловой центр?

21.Каковы основные составляющие фирменного стиля?

22.Особенности дизайна наружной рекламы?

23. Закономерности зрительного восприятия формы и пространства.

24. Основы типографики

25.Краткая история шрифтов. История развития шрифтов для латинского алфавита. История развития русских шрифтов.

26. Некоторые термины и определения. Основные требования к шрифтам, принципы классификации.

27. Понятие о типографике.

28. Стили рекламной графики.

29. Модульная система проектирования. Модульные сетки.

30.Фирменный стиль как дизайн-задача.

31. Структурные элементы печатной рекламы.

32. Принципы создания эффективных публикаций.

33. Реклама как часть городской среды (о художественной выразительности рекламы, размещаемой на зданиях).

34. Требования к максимальным размерам композиции. Методы оценки характеристик обзора наружной рекламы.
